CAIET DE SARCINI - CUPA ROMANIEI

Cluburile vor desemna cu 30 zile inainte de inceperea sezonului competitional un reprezentant pentru
implementarea cerintelor marketing si media din regulament.

1. PARTENERI TV, CERINTE MEDIA-MARKETING, ALTE OBLIGATII

11

1.2.1.

1.2.2.

1.2.3.

1.3.

14.

Cluburile trebuie sa faca toate demersurile astfel incat sa asigure toate conditiile de fapt si de
drept necesare partenerului TV pentru desfasurarea in conditii optime a activitatilor acesteia
privind productia, difuzarea, inregistrarea si transmiterea in direct a meciurilor de handbal si
n special:
accesul gratuit in incinta unde se desfasoara Meciurile de handbal pentru personalul tehnic si de
specialitate indicat de partenerul TV, precum si a echipamentului tehnic cu cel putin 4 ore
inaintea orei de incepere a Meciului de handbal, dintre care 2 ore pe suprafata de joc, daca este
necesar si 2 ore dupa incheierea acestuia.
permisiunea de a amplasa echipamentul tehnic in conformitate cu cerintele unei desfasurari
optime a activitatii echipelor tehnice si de specialitate ale partenerului TV.
cabina pentru comentatori/loc special amenajat central pentru comentatori intr-un loc ferit de
zgomot puternic, locuri special amenajate cu platforme pentru amplasarea camerelor de luat
vederi. Locul de amplasare al camerelor TV va fi stabilit de cétre Partenerul TV si comunicat
in timp util inainte de a inceperea sezonului competitional.
asigurarea unor surse optime de conectare a echipamentelor la sistemul de energie electrica. In
cazul in care Partenerul TV notificd clubul ca sistemul de energie electrica nu este adecvat,
clubul gazda trebuie sa puna la dispozitie un generator de curent adecvat.
garantarea sigurantei echipelor tehnice si de specialitate ale partenerului TV precum si a
echipamentelor tehnice pe durata prezentei acestora.
acces si spatiu de parcare adecvat pentru carul TV.
Partenerul TV FRH este singurul indreptatit sa produca si sa difuzeze in direct sau inregistrat
meciurile de handbal si evenimentelor desfasurate cu cel putin 30 de minute inainte sau
desfasurate in primele 30 de minute dupa disputarea meciurilor de handbal. Partenerul TV este
singurul care va avea acces in incinta bazelor sportive unde se vor disputa meciurile de handbal
cu aparate si echipamente pentru transmiterea meciurilor de handbal in intervalul de timp
amintit. Exceptie vor face echipamentele necesare transmiterii meciurilor pentru drepturile de
betting de catre partenerii FRH din acest domeniu. Cluburile au dreptul de a inregistra meciurile
proprii din competitiile organizate de FRH cu scopul de a le putea distribui cétre cei care fac
parte din club (antrenori, jucatori etc.) sau catre comisiile FRH. Cluburile se obliga sa nu cedeze
aceste inregistrari decat structurilor sau persoanelor afiliate FRH, fara a prejudicia partenerul
TV.
Conform standardelor EHF, partenerul TV va avea acces in timpul meciurilor si la timeout-
urile echipelor cu o camera si microfon. Fiecare echipa trebuie sa ofere acces partenerului TV
pentru acest lucru.
Obstructionarea sau Tmpiedicarea filmarii de catre partenerul TV a momentelor mentionate la
punctul 1.2.1 si 1.2.2 din cauza actiunilor oficialilor sau jucatorilor este interzisa.
Violenta fizicd sau verbala fatd de partenerul TV sau reprezentantii partenerilor si sponsorilor
FRH sunt interzise.
Cluburile au dreptul de a solicita sa produca meciurile pentru livestream in cazul in care meciul
respectiv nu este produs de catre partenerul TV. Acest drept va fi oferit in mod gratuit, cu conditia
ca meciul sa fie produs la standardele de calitate cerute de FRH la momentul depunerii solicitarii
si ca meciul sa fie produs in acelasi timp si pentru canalele de comunicare FRH sau a partenerilor
sdi pentru a asigura o vizibilitate mai mare a competitiei.
e Minim 1 cameri, format full HD 1080p. In cazul transmisiunii pentru Facebook se
accepta si 720p daca nu este disponibil 1080p.



1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

1.12.

1.13.

1.14.

e Sa se asigure ca semnalul va fi constant si emisia continud
e Sa implementeze pachetul grafic oferit de FRH, cu obligativitatea ca elementele de timp
de joc si scor sa fie implementate
e Publicitatea (daca existd) va fi inseratd inainte de meci, in pauza meciului sau la finalul
meciului
e Overlay in timpul meciului — poate fi folositd doar sigla clubului in coltul din stanga sus
e In cazul in care va fi oferit si comentariu, acesta trebuie sa respecte regulamentele FRH
e 1n cazul in care platformele pe care este transmis meciul permit comentarii in timp real
din partea utilizatorilor, un moderator din partea clubului va trebui sd@ modereze
comentariile, pentru a nu exista comentarii injurioase care fac referire la cluburile
participante in competitie, FRH, oficiali, jucatori sau partenerii si sponsorii competitiei
sau ai cluburilor.
e Meciul va fi trimis prin transfer catre comunicare@frh.ro cel tarziu in ziua urmatoare
disputarii jocului, pana la ora 11:00.
Imediat dupa fiecare meci transmis, cel putin unul dintre antrenori si un jucator reprezentativ de
la fiecare club implicat vor acorda interviuri in exclusivitate catre partenerul TV FRH. Acestea,
dar si alte interviuri acordate in arena de joc, se vor realiza in fata rollup-ului pus la dispozitie de
catre FRH.
In pauza meciurilor transmise la TV, imediat dupd fluierul care anuntd sfarsitul timpului
regulamentar de joc al primei reprize, antrenorii principali vor acorda un interviu in exclusivitate
catre partenerul TV FRH. Durata interviului este de 1 minut pentru fiecare antrenor, iar ordinea
interviurilor este: antrenor principal echipa gazda, antrenor principal echipa oaspete. Pauza
dintre reprize pentru aceste meciuri va fi de 15 minute.
In cazul meciurilor transmise la TV, reprezentantul de media si marketing al echipei gazda
trebuie sd ofere comentatorului TV o copie a raportului de joc al meciului, cu 30 de minute
Tnainte de Tnceperea jocului.
Pentru toate meciurile. responsabilul din partea clubului pentru marketing si media are
obligativitatea sa trimita declaratii video din partea antrenorilor principali ai ambelor echipe si
de la cate un jucator reprezentativ al fiecarei echipe catre comunicare@frh.ro. Acestea trebuie
trimise in maximum o ora de la incheierea partidei.
Cu doua zile inainte de meci, responsabilul din partea clubului pentru marketing si media are
obligativitatea sa trimita catre comunicare@frh.ro declaratii video din partea antrenorului
principal si de la cate doi jucdtori reprezentativi ai echipei, In care acestia vor prefata meciul.
Fiecare interviu trebuie sa aiba o duratd minima de 90 secunde (durata raspunsurilor) si trebuie
trimise pana la ora 12:00 a zilei respective. Impreuni cu interviurile va fi trimisa si transcrierea
interviurilor, dar si material video reprezentand ilustratie de la antrenamentul echipei.
Materialul video produs de cluburi trebuie sa aiba urmatoarele specificatii:
- Rezolutie minima full HD (1920x1080px)
- Filmarea trebuie sa fie stabila (trepied sau aparat/camera/telefon cu stabilizator de imagine)
- Sunetul trebuie sa fie clar
Tncadrarea se face conform Anexei 6, iar in cadru trebuie s apard doar persoana intervievati
Toate declaratiile/interviurile video vor fi luate in fata panoului cu sponsori. Exceptie fac
prezentarile de sponsori si evenimentele speciale ale sponsorilor echipei, unde se pot folosi
panouri cobranded sponsor-club. Distanta maxima pe care persoana intervievata o poate avea
fatd de panou este de 40cm.
Cluburile vor mentiona Partenerul TV ca partener, cu sigla, pe site-ul acestora si in toate
materialele de promovare ale meciurilor transmise (afise, programe, postere, pliante, etc).
Cluburile au obligatia sa solicite aprobarea FRH 1n cazul in care doresc realizarea unor clipuri
de promovare a acestora si/sau sponsorilor acestora in cadrul competitiilor FRH
Siglele sponsorilor si partenerilor cluburilor implicate in meciurile transmise vor fi afisate pe
cartoanele TV de dinainte si dupa meci. Acestea trebuie trimise in format vectorial la adresa
comunicare@frh.ro cu 30 zile inainte de inceperea sezonului competitional. Modificarile din
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timpul sezonului vor fi implementate in timp de 20 de zile de la comunicarea acestora. Pe
cartoanele TV nu vor aparea sponsori sau parteneri ai cluburilor care sunt competitori ai
partenerului TV care transmite meciul.

1.15. Drepturi referitoare la meciurile transmise TV:

Cluburile au dreptul de a folosi imagini Tnregistrate cu sigla din transmisie pe ecranele digitale din
orase sau in mediile digitale ale cluburilor;

Cluburile au dreptul de a folosi in comunicare imagini captate din transmisiunea TV
(fotografii/capturi printscreen);

Cluburile participante In meciurile transmise de Partenerul TV au dreptul sa filmeze si sd transmita
pe internet, Tn direct sau inregistrat, pe canalele proprii ale acestor cluburilor (site, social media),
clipuri cu durata maxima de 2 minute in timpul meciurilor, incalzirii echipelor sau de la prezentarea
acestora. Timpul total al acestor videoclipuri nu va depasi 8 minute / meci.

Cluburile au dreptul de a inregistra meciurile proprii din competitiile organizate de FRH cu scopul
de a le putea distribui catre cei care fac parte din club (antrenori, jucatori etc.) sau catre comisiile FRH.
Cluburile se obliga sa nu cedeze aceste inregistrari decat structurilor sau persoanelor afiliate FRH,
fara a prejudicia partenerul TV.

1.16. Procedura de acreditare pentru fotografi si mass-media locald e in sarcina cluburilor, acreditarile
video se vor acorda prin aprobarea FRH n prealabil.

1.17. Fotografii acreditati vor primi maiouri foto de culoare verde din partea echipei gazda, iar acestia
vor avea acces atdt in tribune cét si in zona din partea scurta terenului (in spatele portilor),
trebuind sa respecte o distantd de 3 metri pana la bara portii, fara a deranja fizic sau psihic
portarul. Schimbarea pozitiei de fotografiere de pe o parte pe cealaltd a terenului de joc nu poate
fi facuta in timpul meciului pe lungimea terenului. Nu este permisa utilizarea blitzului.

1.18. Drepturile de afisare a bannerelor publicitare apartin echipei gazda, mai putin spatiul de 4 bannere
rezervat F.R.H. si bannerul pentru masa oficiald, conform ANEXEI 1 si respectand cele de mai jos:

e  Bannerele nu trebuie sa fie acoperite de spectatori sau de alte materiale publicitare si trebuie
sd poata fi vazute 1n intregime, intr-o pozitie cu aceeasi intensitate de lumina ca terenul de
joc.

e  Bannerele nu vor fi blocate de personalul de paza, fotoreporteri sau de alte persoane cu acces
in zona terenului de joc. Acestea trebuie sa fie vizibile permanent in timpul meciurilor.

. Materialele de branding primite de la FRH sau partenerii sai trebuie pastrate cu grija pentru a
putea fi folosite pe tot parcursul competitiei. In cazul pierderii sau deteriorarii, departamentul
de marketing FRH trebuie instiintat imediat. Costurile pentru inlocuirea materialelor
deteriorate cad in sarcina clubului.

e La finalul competitiei, materialele de branding primite de la FRH trebuie inapoiate.

e Tncazul in care sala nu permite dispunerea bannerelor precum in schema din ANEXA 1, este
necesard contactarea departamentului de marketing FRH pentru a realiza o schema adaptata
salii respective.

1.19. Cluburile se obliga sa nu amplaseze panouri publicitare cu reclama la bauturi alcoolice distilate
in complexul sportiv unde au loc meciurile de handbal, iar jucatorii sd nu poarte pe echipamentul
de joc din timpul partidei reclame la bauturi alcoolice distilate. Toate reclamele afisate in
complexul sportiv vor trebui sa respecte legislatia aplicabila in vigoare. Cluburile sunt
responsabile de respectarea acestor prevederi. Pentru orice incdlcare a acestora, sanctiunile
pecuniare sau de orice alta natura urmand a fi suportate de catre cluburi.

1.20. In cazul in care F.R.H. stabileste impreuna cu partenerii sai o proceduri cu privire la prezentarea
echipelor de dinaintea meciurilor (steag, copii, etc.), acesta va fi comunicata in timp util clubului
organizator, cu obligatia respectarii procedurii. Toate materialele necesare pentru desfasurarea
acestei proceduri vor fi furnizate de catre F.R.H. sau partenerii sai.

1.21. Se recomanda ca inaintea fiecdrui meci aruncarea de incepere sa fie efectuatd de un invitat de
onoare.

1.22. Cluburile au obligatia de a avea un fotograf la fiecare meci de pe teren propriu. Fotograful
impreuna cu responsabilul de marketing si media au obligativitatea de a trimite, la maxim o ora
de la terminarea jocului, fotografii catre adresa comunicare@frh.ro, respectand urmatoarele
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cerinte:
Dimensiunea minima a imaginilor trebuie sa fie de 3000x4000 sau asemanator (minim 12
megapixeli);
Trebuie trimise un minim de 5 fotografii cu jucatori 1n actiune;
Trebuie trimise fotografii cu materialele de branding si media (banner masa oficiald, panou
interviuri, banner competitie si sponsori ai competitiei, prezentarea echipelor);
Fotografiile trimise nu vor avea aplicat watermark.
Exemple de fotografii pot fi gasite in ANEXA 2.

1.23. FRH, partenerii sai si cluburile participante in competitie vor avea dreptul sa foloseasca in

1.24.

1.25.

1.26.

1.27.
1.28.

2.1.1.

2.1.2.

2.1.3.

2.2.

2.3.

2.4.

comunicare fotografiile mentionate la punctul 1.16. Cluburile sunt responsabile pentru a obtine
acordurile si drepturile de imagine necesare pentru a respecta acest articol. Fiecare club
participant In competitie trebuie sa exonereze FRH si partenerii sdi cu privire la eventualele litigii
nascute din aceasta cauza.

In dimineata din ziua meciului, clubul trebuie si faca cunoscut suporterilor sdi linkul unde poate
fi urmarita partida in format livescore si livestream/TV, dupd caz, pe canalele de comunicare:
site, Facebook si Instagram (obligatoriu doar pe Facebook in cazul echipelor din Divizia A).

La cererea FRH, jucétorii si oficialii cluburilor trebuie sa fie disponibili pentru activitati legate
de competitie (interviuri TV, reportaje, sesiuni de autografe, interviuri prin internet, evenimente
caritabile, trageri la sorti, participarea in programul Ambasador al Cupei Romaniei, prezentari
de noi sponsori sau resemnarea unui parteneriat, activari cu partenerii Cupei Romaniei etc.).
Antrenorii si oficialii de pe banca echipei trebuie sd aiba la jocurile oficiale o tinutd decenta, fiind
imbracati dupa cum urmeaza: pantaloni lungi, cdmasa sau tricou polo cu sigla structurii sportive
si sacou/bluza de trening daca este necesar in timpul anotimpului rece.

La inceputul jocului, suprafata de joc trebuie sa fie curata.

Personalul de paza a clubului gazda trebuie sa aiba la jocurile oficiale o tinuta decenta.

PARTENERI AI COMPETITIEIL

Drepturile de marketing cu privire la Competitie sunt ale FRH. n cazul parteneriatelor incheiate
de FRH nu se vor aplica exclusivitdtile pe domeniu/industrie negociate de cluburile participante
in competitie cu privire la sponsorii acestora.

Contractele dintre cluburile participante in competitie si companii de publicitate/sponsori nu
trebuie sd contind clauze care restrictioneaza drepturile de publicitate ale FRH. FRH nu este
responsabild sau raspunzatoare de orice dispute care pot aparea ca urmare a contractelor dintre
cluburi s1 sponsorii acestora.

FRH si partenerii sai principali au dreptul de a folosi in comunicare numele si imaginea
participantilor in competitiile FRH, numai strict in legatura cu aceste competitii. Cluburile sunt
responsabile pentru a obtine acordurile de imagine necesare pentru a respecta acest articol. La
momentul Inregistrarii, este responsabilitatea fiecarui club sa exonereze FRH si partenerii sai in
cazul litigiilor ndscute cu privire la drepturile de imagine ale jucatorilor si oficialilor. FRH si
partenerii sai nu sunt responsabili de litigiile nascute intre cluburi si jucatori/oficiali cu privire la
acest aspect.

Comunicarea cluburilor referitoare la competitiile organizate de FRH va contine denumirea
oficiala completa, inclusiv a sponsorului competitiei daca este cazul.

Materialele de promovare care sunt produse de cluburi pentru participarea in competitiile
organizate de FRH vor contine sigla FRH si sigla oficiald a competitiei.

Cluburile vor afisa un roll-up al competitiei, in loc central, atat in timpul conferintelor de presa,
cat si in timpul declaratiilor luate pe teren dupa terminarea jocului sau a altor interviuri filmate
n arena de joc.

2.5. Tn cazul in care existd solicitari din partea partenerilor media ai competitiei, echipa gazdi va

2.6.

furniza acreditdri media pentru acestia.
In cazul in care exista o solicitare din partea sponsorului, echipa gazda i va pune la dispozitie
acestuia 4 invitatii VIP (sau cele mai bune locuri in caz ca nu este organizatd o sectiune VIP) si



2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

a)

16 bilete centrale.

Echipa gazda va permite FRH si sponsorilor competitiei organizarea de activari de marketing la
meciuri.

Rollup-ul, bannerele si grafica pentru sistemul LED mentionate in prezentul regulament vor fi
furnizate de cétre F.R.H. sau partenerii sdi. Sigla oficiala va fi pusa la dispozitie cluburilor de
catre F.R.H.

In cazul in care existd o solicitare din partea sponsorilor competitiei, clubul va participa cu
intreaga echipa la evenimente organizate de acestia. Se va lua in calcul programul echipei in
programarea acestor evenimente, dar clubul si toti cei implicati trebuie sa dea dovada de
implicare activa pentru reusita acestora. Se poate organiza maxim un astfel de eveniment pe luna.
1n cazul echipelor calificate la Turneul Final 4:

Prezenta unui reprezentant al echipei la conferinta de presa premergatoare Turneului Final 4, cu
doua zile inainte de inceperea acestui turneu (antrenor principal, team manager, presedinte
sectie)

Prezenta unui jucator reprezentativ al echipei la un eveniment al sponsorului competitiei,
organizat in timpul Turneului Final 4

Antrenamentele desfasurate in sala de competitie vor fi deschise presei pentru primele 20
minute. Tn cazul In care mass-media/echipa media FRH solicita, antrenorul principal si cel putin
un jucator reprezentativ vor oferi declaratii.

Dupa meciurile disputate in cadrul Turneului Final 4 antrenorul principal si jucatorii
reprezentativi ai echipei vor oferi declaratii daca acest lucru este solicitat de catre reprezentantii
FRH sau de catre partenerul TV.

Cluburile participante la Turneul Final 4 vor pune la dispozitia FRH un tricou oficial de joc
semnat de catre toti jucatorii echipei.

INFORMATII PENTRU CLUBURILE CARE DORESC ORGANIZAREA TURNEULUIL
EINAL 4

Este necesar ca toate bannerele/floorstickerele publicitare sd fie eliminate din sala de
competitie, cu exceptia celor cu insemnele institutiilor publice locale (ex: Primaria si Consiliul
Local, Consiliul Judetean, Directia Judeteana pentru Tineret si Sport etc.) sau nationale (ex:
Ministerul Tineretului si Sportului).

b) Pe parchet (la centrul terenului) va fi amplasat un floorsticker cu logo-ul competitiei, iar in

zona semicercurilor de 9m vor fi instalate Inca douda cu logo-ul sponsorului oficial al
competitiei. Precizdm cd numarul acestora poate creste, in functie de contractele incheiate
pentru Final 4.

Drepturile de marketing si media ale acestui turneu si ale competitiei sunt ale FRH, insa pentru
organizatorul Turneului Final 4 sunt oferite 13 minute pentru sistemul de publicitate LED (la
fiecare dintre cele 4 meciuri) si dreptul de a amplasa doua perechi de floorstickere (productia
si montajul vor fi realizate de catre clubul organizator). Acestea pot fi acordate finantatorilor
si sponsorilor evenimentului, cu mentiunea ca sponsorii FRH au exclusivitate pe domeniu.
Lista actualizata pentru exlusivitatile pe domeniu va fi comunicata cluburilor interesate inainte
de a depune ofertele pentru organizarea Final 4. Sistemul de publicitate LED va fi adus de catre
FRH.

d) Vanzarea de bilete pentru acest eveniment va fi realizatd de FRH. Fiecare club participant la

Final 4 va primi un numar de 50 de invitatii, valabile pentru meciurile echipei lor si 8
abonamente pentru oficialii clubului, valabile la toate meciurile din cadrul turneului. Tn plus,
clubul desemnat organizator va primi inca un numar de 50 de abonamente, valabile la toate
meciurile din cadrul turneului.

De asemenea, in cazul premiilor speciale, clubul organizator are dreptul de a produce materiale
publicitare de tip CEC care sa fie inmanate sportivilor in timpul premierii, pe care sa apara si
numele sponsorilor/finantatorilor locali. Designul va trebui aprobat de FRH.



f) Tnainte de a fi Incheiate parteneriate cu sponsori pentru acest eveniment (conform punctului
3.c), FRH trebuie Instiintatd cu privire la beneficiile care vor fi oferite si e nevoie de aprobarea
FRH pentru acestea.

g) Toate materialele care doresc sa fie produse de clubul organizator pentru acest eveniment
trebuie sa fie aprobate de FRH.

h) 1In cazul cupelor/plachetelor/trofeelor, e necesar si fie luat in calcul:

(@]

o

Cupa loc 1, Tnaltime minim 54 cm (indltimea fara capac), model premium, soclu de
lemn sau marmura
Medalii sticla, gravate laser

» Loc 1- cu caseta si snur tricolor, 40 bucati

= Loc 2,3, 4 cu caseta, 40 bucati pentru fiecare echipa (fard snur)
Trofeu cristal: Cel mai bun jucdtor/cea mai bund jucatoare, Cel mai bun portar,
Golgheter (inaltime minim 21cm, 3 bucati) — personalizare prin tehnica Luxorjet sau
gravare laser
Trofeu cristal oficiali: arbitri si observatori (inaltime minim 16cm, 12 bucati) —
personalizare prin tehnica Luxorjet sau gravare laser
Mape plusate A4 — 4 buciti
Modelele de cupe/medalii/trofee trebuie aprobate de catre FRH.

ANEXA 1.

POZITIONAREA BANNERELOR FRH /AFISAREA ANIMATIILOR LED FRH

e |Banner 1 — bannerul competitiei, afisat pe latura opusa tribunei de unde filmeaza TV, in centrul
terenului. in cazul in care masa oficiala se afla pe latura opusa tribunei de unde se filmeaza,
trebuie contactat departamentul de marketing FRH pentru stabilirea locului de amplasare a
bannerului competitiei;

e Banner 2 — Banner TVR, pozitia A sau B;

e Banner 3 — Banner Wurth, pozitia A sau B;

e Banner 4 — Banner FAN Courier, pozitia C sau D.

e Banner masa oficiala.

Se vor lua in calcul urmatoarele dimensiuni maxime ale sistemului de panotaj:
- Pe lungimea terenului: 43m
- Pe latimea terenului: 22m

Inaltimea sistemului este de 1m.



In cazul in care sala nu permite dispunerea bannerelor precum in schema de mai sus, este necesara
contactarea departamentului de marketing FRH pentru a realiza o schema adaptata salii respective.

Tn cazul echipelor care folosesc sistem dinamic de publicitate LED, conditiile sunt urmatoarele:
e Animatie sau banner competitie:
o Va fi afisat in centrul terenului, fie static (banner 3x1m intre segmentele de LED), fie
pe LED (animatie pe segment de 3x1 metri), pe tot parcursul jocului
Animatie 2: 3 minute
Animatie 3: 3 minute

Animatie 4: 3 minute
Banner masa oficiala

Alte informatii referitoare la bannerele si clipurile LED rezervate FRH:

e Toate bannerele mentionate mai sus vor avea dimensiunea de 3x1 metri.

e Echipele care folosesc sistem de publicitate LED sunt rugate sa trimita specificatiile tehnice
necesare ale animatiilor pentru a primi animatii personalizate (rezolutie, format video, codec
etc.), pe adresa de email comunicare@frh.ro.

e Timpii de expunere pentru animatiile LED sunt calculati dintr-un total de 60 minute
disponibili.

e Bannerele nu trebuie sa fie acoperite de spectatori sau de alte materiale publicitare si trebuie
sd poata fi vazute in intregime.

ANEXA 2.
Exemple de fotografii
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